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Anotacija

Straipsnyje analizuojama apgyvendinimo sampratéyréiama jo vieta turizme beivardijamos charakteristikos, nusakims iS ko susidaro
apgyvendinimo paslauga. Apgyvendinimas yra vieBgsagrinding ir labiausiai matonp bei jakiamy elemend turisto keliorje, jis sudaro apie 30
proc. visos turizmo paslaugaketo veis. Viena iS populiariausituristy nakvyres viety yra vieSbdiai, kurie klientams teikia pilpaslaug pake

ir tuo patraukia vartotojus. Apgyvendinimo sektaripritraukia turistus, o kartu ir uzsienio vadiuyra svarbus vietos darbdavys bei dalyvauja
realizuojant Kit,, tokiy kaip energetika, maisto pramigriekstit sektori; produkcip. Straipsnyje analizuojamas vieno i$ svarbialsetuvos kuron

— Palangos viesitiy sektorius ir tai, kaip turigtiSlaidosjtakoja vieSbutius bei viso miesto ekonomik Siekiant Sio tikslo pristatomi instrumentai,
kuriy pagalba galima vertinti turizmo povgilkekonomikai. Norint detaliaijvertinti apgyvendinimo sektoriautaka regiono ekonomikai,
analizuojamas tiesioginis ir antrinis poveikiai, riku pastasji sudaro netiesioginis ir dirbtinis. Straipsnyje spagtomi ekonominiam poveikiui
apskatiuoti naudojamiivairis multiplikatoriai ir i¢jimo-iS¢jimo modelis. Pléiau pristatomas bendras multiplikatoriaus efekiasijs pasireiskia
regiono ekonomikoje tuomet, kai atvykstantys taiisttiek atvykstantys uZsierdiii, tiek vietiniai turistai iS kit rajony) iSleidZia pinigus
apgyvendinimo paslaugoms, taip padidindami bendw@®rto pajamas tiek apgyvendinimo sektoriuje, tidkuose sektoriuose, kartais net
netiesiogiai susijusiuose su turizmu. Si arafizrtina pokyius tam tikruose sektoriuoseldasikeitusi, turisty iSlaidy, nagrirgja apgyvendinimo
sektoriaus indj | regiono ekonomik sukuriamas pajamas ir darbo vietas apgyvendirsattoriuje bei d to pasikeitusi kity sektoriy gamyty ir
namy tkiy vartojima. Siekiant straipsnyje uZsiito tikslo, vertinamas Palangos miesto viesipundelis i miesto ekonomi skatiuojamas
tiesioginis ir antrinis poveikiai.

PAGRINDINIAI ZODZIAI: apgyvendinimo sektorius, migtikatoriaus efektas, tiesioginis poveikis, neiiggnis poveikis, ekonominis poveikis.

Ivadas dar vadinamas ,vasaros sostine“, dodtikslinga
iSnagrireti  turizmo,  konkréiau, apgyvendinimo
sektoriaus, darognjtaka miestelio ekonomikai.

Darbo objektas- Palangos vieSkiy sektorius.

Darbo tikslas — iSanalizuoti vieShily sektoriaus
poveili Palangos miesto ekonomikai.

Darbe siekiama pateikti apgyvendinimo sektoriaus
samprad, susisteminti ekonominio turizmo poveikio
analizs metodus ir ypatumus bei iStirti vieSbw
sektoriaugtaka Palangos miesto ekonomikai.
Straipsnyje naudojami tyrimonetodai — mokslires
ratiros, straipsni, dokument, statistinii duomem
analiz, lyginamoji analiz bei ekonominio skaiavimo
metodai.

Siandien Palanga yra vienas didZiausieikatingumo
kurorty Lietuvoje, vienas pagrindini vershh yra
apgyvendinimo paslaugos. Miesteé¢ran stambesni
gamybosimoniy, pagrindines pajamasbiudZet sukuria
turizmo industrija, kuri ir sudaro jo ekonomikoggpiada.
Vasaros sezono metia plista poilsiautojai iS5 Lietuvos
ir uzsienio. [l sunkjarcios Salies ir Europos
ekonomires situacijos y srautai per paskutinius metus
practjo mazti ir dabar apgyvendinimgstaigoms tenka
mastyti kaip iSsilaikyti ir nebankrutuoti. Atsiranda lite
poreikis istirti, kok poveild Palangos miesto ekonomikai
turi apgyvendinimo sektorius, kiek darbo wvietukuriama
jame ir kiek surenkama pajam Apgyvendinimo
sektoriaus ekonominio poveikio analizdazniausiai
sutelkiama pardavimams, pajamoms ir uZimtum
pasikeitimams regione tirti étl suteiky apgyvendinimo Pagal Lietuvos Respublikos Turizmgstatyna,
paslaug kiekio pokyiu. Taip pat ekonominio poveikio apgyvendinimas — tai ttinos apgyvendinti dygos ir
analiz gali padti tikslinéems specifiems rinkoms veikla, kuria tenkinami turisto nakvys, higienos,
padidinti ekonomipn aktyvurma regione, padsti  maitinimo, poilsio poreikiai. Pasak Medlik ir Ingma
priemoniy ar program finansiri igyvendinamurg ir  (2002) apgyvendinimo paslauga susideda i§ (Cooper
planuoti ateities pajamas, gautinas iS turizmo wyst  Fletcher , Wanhill, Gilbert 2008):
plany. e Paslaugos teikimo vietos (pvz., ar ji teikiama

Ekonominio poveikio analiz padeda geriau suprasti mieste, ar kaimo viet@ye, ar yra lengvai pasiekiama
apgyvendinimo svaeb ir naud, regiono ekonomikoje, turisty);
ivertina ekonomiés veiklos pokyius. Multiplikatoriy ir e Infrastruktiros ir teikiamy paslaug (pvz.,
i¢jimo—i&jimo modelyy pagalba nagrijama turizmo  kambariy, restorano, konferengij sporto sais ir pan.);
daroma jtaka jvairioms pasaulio Salims ir regionams. o Teikiamy paslaug kokybes (kokio lygio teikiamos

Darbo problema galimavardinti tai, jog tfiksta tiek paslaugos priklauso nistaigos klasifikacijos, galimybi
Lietuvos, tiek atskir jos regiom turizmo poveikio jr yzimamos rinkos);

analizs. Palanga didziausias Lietuvos kurortas, daznai

OApgyvendinimo samprata ir reikSme turizme
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e Jvaizdzio (kaip pateikiama paslauga ir kaip ji yra  PanaSiai turizepi kelias strulirines dalis (sektorius)

reklamuojama); sitlo skirstyti J. Ch. Holloway (1998): apgyvendiriny
e Kainos, kuri priklauso nuo visanksiau pamigty ~ maitinima (svetingumo verslas), transpartlankytinas
punkty. vietas, keliony tarpininkus (organizatorius ir agentus),

Apgyvendinimo paslaugos yra teikiamos kolektyviniopapildomas valstybinio ir privataus sektprpaslaugas
apgyvendinimojstaigose (vieshiio tipo apgyvendinimo (Petrilovskaja, Miskinis 2007). Turizmas yrgvairiy
istaigose ir specialaus apgyvendininistaigose) bei paslaug visuma, suteikianti tam tikrnaud ir atnesanti
privatiame sektoriuje. Vienos ar kitos i§ pasirinkimas ~ $aliai tam tikras pajamas. Markus Gratzer (2008% o
priklauso nuojvairiy veiksniy: turisty keliorés potdzio,  produkt apibiidina kaip tam tikg aptiuopiamy vertybiy
gyvenimo Ido, apgyvendinimo form pasiilos, ir jas lydirgiy paslaug kombinacig, kuri sudaryta is
ekonomiks padties bei kit faktoriy. Daugelis apgyvendinimo, transporto, lankytirviety bei paslaug,
keliaujartiyjyu apsistoja pas draugus, gimines arkurias teikia turizmo organizatoriai, turizmo ageos,
nuosavuose vasarnamiuosejda jie, kaip ir kiti turistai, ~maitinimoistaigos.
yra svarlis 3alies ir vietos ekonomikai. Markus Gratzen (2003) pateikia ir turizmo produkto

VieSbwiy paslaug rinka yra viena dinamiskiausir ~ sudedamju daliy verés grandig, kuria sudaro
populiariausi tiek Lietuvoje, tiek pasaulyje. Siuo metu apgyvendinimas, maitinimas, keligs) skrydis ir kitos
vieShuwiai Lietuvoje sudaro 42 proc. visapgyvendinimo tarpirés paslaugos (1 pav.). Pati svarbiausia ir pigmin
istaigi. Populiariausi yra nedideli 10-50 kamhari turizmo produkto sudedamoji dalis yra apgyvendirima
vieSbwiai, kuriy pagrindiniai klientai paprastai yra sudarantis apie 30 proc. visos ¥srt Apgyvendinimas
uzsienio turistai. Pastebimas didelis pigesturistines ~ Yyra vienas iS pagrindiniir labiausiai matomir jautiamy
klasss vieSbdiy stygius. Siuolaikisje apgyvendinimo element turisto keliorje.
rinkoje prie vieSbtiy greitai plinta ir netradicinio

apgyvendinimo bdai. Pasak |. Svetikies (2002) jie e D R R
sekmingai konkuruoja ir kelia tam tikrgresme vieSbuiy
akio pléetrai. Pagrindinis | skirtumas yra teikiamos 75%

paslaugos. Viesliip tipo paslaug teikéjai (vieSbuiai,
moteliai, svéiy namai) silo visa paslaug komplekg —
svetio  priemimas, nakvyd, maitinimas, pilnas
aptarnavimas ir kitos paslaugos, 0 netradicinio

50 %

3 %
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Vertes struktira

25 %

(specialaus) apgyvendinimgstaigos daZnai apsiriboja 0%

paslaug teikimu tik sveiui apsigyvenus ir tik jo i

praSymu bei daznai uz papildamokest. , S F > 3 % g
LR TUriZmO iStatyme kalp atSkira apgyvendinimo Apgyvendinimas Maitinimas Kelionés Gido paslaugos Nuvezimas Skrydis Kelionés  Kelioniy

operatorius agentdra

paslauga yra iSskiriamas kaimo turizmas. Kaimaztod

paslauga — kaimo gyvenamojoje vieljey ar mieste,

Ifurigme gyvena ne df”‘ugi?‘“ k_aip 3000 gyvaptoj 1 pav. Turizmo paslaug paketo ve#s grandii
akininko sodyboje ar individualiame gyvenamajame (Gratzer 2003)

pastate teikiama turizmo paslauga (LR Turizistatymo
pakeitimoijstatymas 2002).

Pasaulio turizmo organizacijos (UNWTO)
duomenimis, 2007 m. turizmas pritrauB25 milijardus
EUR pajam (5,6 proc. daugiau nei 2006 mijiesiogiai
ar netiesiogiai turizmo sektoriui priklauso daugiaegu
10 proc. ES bendrojo vidaus produkto ir Sis selsori
sukuria mazdaug 25 milijonus (12 proc.) darbo wiet
[Tourism Highlights 2008 Edition. (2008) UNWTO
[Zidreta balandzio 17 d., 2009].
<http://unwto.org/facts/eng/pdf/highlights/lUNWTO
_Highlights08_en_HR.pdf>.

Lietuvoje iSskiriamos Sios pagrind® turizmo
sektoriaus struktos dalys: apgyvendinimo, maitinimo,
transporto, turizmo informacijos, kelianiorganizavimo
paslaugos, lankytinos vietos ir objektai. Turizmo
strukiira sudarotikio sektoriai tiesiogiai ir netiesiogiai
susig su turizmu, i$ kur pagrindin sektoriy sudaro
auk®iau miretos, o gretutin — paslaugos, kurios
tiesiogiai periodiSkai ir netiesiogiai nuolatos kiai
turizmo produkto puoséima bei pardavim (Spiriajevas . SR LY
2004). Tokiomis paslaugomis galimaijvardinti mazesni apgyvendmlmqst@gl savmmka!s._ C

< , UZimtumas apgyvendinimo sektoriuje gali dhir
mazZmenigs prekybos, autoremonto, autonuomos

imones, degalines, vaistines, sporto inventoriausnos tiesiogin Ir antrin _p(_)vellq. _'_I'|e5|og_|r1 poveik gal_'ma
imones, muziejus, interneto svetaines ir kita nustatyli gana. tiksliai, nes jis susijsu apgyvendinimo
t ' ' ' sektoriumi. Pasak L. Zabafio ir D. Skarbaliaus (2004),

Daugelyje region apgyvendinimo sektorius yra
svarbus turist traukos Saltinis. Jie atvykdarmtam tikm
regiom kartu atsiveza ir savo perkaj galia, kuri ¢ia
yra gerokai didesnnei binant namie. Zmais sveioje
Salyje atvyk pailsiti sau leidzia iSleisti daug daugiau
pinigu negu gyvenant kasdigrgyvenimy. Per turist
iSlaidas apgyvendinimo sektorius reikSmingai pesia
prie vietires ekonomikos tiesiogiai, tiek netiesiogiai per
tolimesn jy iSlaidy panaudojim (Medlik, Ingram 2000).

Tuose regionuoseg,kuriuos atvyksta uzsienio turistai,
apgyvendinimo sektorius yra svarbus uZsienio wvadiut
traukos 3altinis. Valstyise, kuriose yra menkos eksporto
galimykes, apgyvendinimo sektorius galiitb vienas iS
keliy Saltiniy pritraukti uzsienio valiut (Medlik, Ingram
2000).

Apgyvendinimo jstaigos yra svarbus vietos
darbdavys. Jos, priklausomai nuo apgyvendinjstaig;
dydzio ir skafiaus, apiipina tikstartius Zmoni; darbo
vietomis irivairiomis profesijomis. Daugelis Zmanyra
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besivystatiose Salyse Sio vertinimo pagrindiproblema

Turizmo  ekonominio  poveikio jvertinimo

yra personalo kvalifikacija, nes daZnai disponu@am metodika

menko iSsilavinimo vietiniais darbuotojais
kviestis svetim darbo ¢ga, ypa vadovaujamam darbui.
Antriniam efektui priskiriamas uzimtumas zéesnikyje,

ir tenka

Kai turizmo pajamos sukelia pokys regiono
ekonomikoje, tikslinga atlikti jgtakosivertinima vietinés

uvininkystje ir kitose Sakose, kurios prisideda priePramores Sakoms bei @gai ekonomikai. Turizmo ir

apgyvendinimo istaigy aptpinimo, taip pat statyp
meno dirbiniy, ambulatorij versle, suvenyr bei kai
kuriy prekiy pramonirgje gamyboje.

Apgyvendinimo sektorius svarbus realizuojantykit
pramorés Sak; produkcip. [rengimai, baldai ir kitaranga
bei maistas, gimai ir kiti vartojimo reikmenys yra
tiekiami jvairiu gamintoj.. Daugelis apgyvendinimo
istaigy yra priklausomi nuo vietini ar aplinkiniy jvairiy
elektros, Silumos, vandens tégk Apgyvendinimo

atskin jo sektori itakai analizuoti daZniausiai haudojami
multiplikatoriai. Kuo maZzesh geografig teritorija yra
nagrirtjama, tuo mazesnis multiplikatoriaus efektas
vietinei ekonomikai (Zhang, Rassing 2000). Turizmo
multiplikatorius, pagal G. A. Papirian (1999), -+ tam
tikri ekonomikos sekton pokyiai, kuriuos sukelia
pasikeitusios turistiSlaidos.

Jack Cuneo (2008) teigimu, multiplikatorius yra
bandymas parodyti, kad ekonomika susideda i$

sektorius turijtakos uZimtumui tuose sektoriuose, kurieNesuskaiiuojamy — susipynusi  rySiy ir  galimybiy.
teikia jam prekes ar paslaugas. Priklausomai nuo taMultiplikatoriaus efektas yra poveiki grandir¢, kuri

tikru paslaug ar prekip poreikio atitinkamoje vietayje,
did¢éja arba maZa darbo vief skatius kituose
sektoriuose (Medlik, Ingram 2000).

atsiranda @ turisty iSlaidy (Baaijens, Nijkamp, Montfort
1997). Multiplikatoriaus efektas yra pavaizduotas 2
paveiksle. 1S jo matyti, kadl turisty iSlaidos yra
veikiamos multiplikatoriaus efekto.

" Turisty iSlaidos
2 v
© Su turizmu susg verslai
>
o v ¥ v v
" Vietiniai tarpsektoriniai Namy tkiy pajamos Valstybes Importas
— pirkimai pajamos (nutekejimas)
c
? v v v
— Vietiniai namy okiy Taupymas Importas
g pirkimai (nutekéjimas)
= | ;
Visi verslai
v v v v
Vietiniai tarpsektoriniai Namy tkiy pajamos Valstybes Importas
pirkimai pajamos (nutekéjimas)
(%3]
Z v v v
— Vietiniai namy tikiy Taupymas Importas
2 pirkimai (nutekéjimas)
° I
e v
o Visi verslai
[
o v v v v
° Vietiniai tarpsektoriniai Namy tkiy pajamos Valstybes Importas
g pirkimai pajamos (nutekéjimas)
s v v v
z Vietiniai namy iikiy Taupymas Importas
pirkimai (nutekéjimas)
|
v
Kol pinigy cirkuliacija tampa nereikSminga

2 pav.Multiplikatoriaus efektas (Cooper, Fletcher, Waht@ilbert 2008)

Multiplikatoriai yra daznai skaidomii tris suatines
dalis, pagal tai kokpoveilf — tiesiogin, netiesiogifn ar
dirbtini, daro ekonomikai. Bendra wistriju poveikiy

reikSme¢ vadinama multiplikatoriaus koeficientu arba
trumpiau multiplikatoriumi.
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Turizmas, kartu ir apgyvendinimo sektorius turi

tiesiogin, netiesiogin bei dirbtin poveil regiono

ekonomikai, kurie pasireiSkia per turstiSlaidas,

surenkamas pajamas, mok&es, gamybos apimtis ir
uzimtuma. Tiesioginis, netiesioginis ir dirbtinis poveikis
yra pavaizduoti 3 paveiksle.

Turistai —
Kiti tiesioginiai
pirkimai
A 4
Apgyvendini- ————
mo jstaiga Vietiniai pirkimai
; ; A 4
Darbuotoj Vietiniai pardaejai ir
darbo > paslaug teikejai
uzmokestis | I L, :
| ' Darbo vietos X
- |
v v v

Vietinés parduotu¥s Vietiniai tiekéjai

Darbo vietos Darbo vietos

3 pav.Tiesioginis, netiesioginis ir dirbtinis poveikiai
(Foan, Franco2008)

Tiesioginis poveikis pasireiSkia pokgis tuose

Tikshy ekonomin poveild jvertinti gali biti sudttinga.
Daugelyje ekonominio poveikio anakizireikia jvertinti
pardavimy, mokesiy, pajamy ir sukurty darbo viett su
turizmu susijusiuose sektoriuose pokys. Pirmiausia
reikia turist; iSlaidy toje teritorijoje duomen Kkurie
daznai yra iSrmtyti ir juos sunku gauti. Daugelyje Sali
ivertinti turisty iSlaidoms, yra daromosuy japklausos,
kurios leidzia tiksliau iSnagréti iSlaidas bei atlikti
tyrimus. Turint reikiamus duomenis, ekonominis phige
yra apskaiiuojamas pagal formgl (Zhang, Rassing
2000):

Ekonominis poveikis = Turigtskatius x Vidutires
turisto iSlaidos x Multiplikatoriug(2)

Norint apskatiuoti multiplikatorius, reikia pasirinkti
labiausiai tyrimui tinkarm metodilq, kuriy kiekviena turi
savo specifik. Ekonominiam poveikiui ir
multiplikatoriams nustatyti yra naudojamos pagndi
penkios skaiiavimy technikos: pagrindigs teorijos
modelis (,base theory model"), Keynesian
multiplikatoriaus modelis, specialusis modelis (,adc
model“), i¢imo—isjimo analiz ir bendrosios
pusiausvyros apskaavimo modelis. Chang W. H.
(2001) pateikia formgl multiplikatoriams apskaiuoti:

Multiplikatorius =  (tiesioginis  efektas +

netiesioginis efektas)/ tiesioginis efek{ap

Keynesian multiplikatoriaus modelis buvo sukurtas
tam, kad Rty jvertintos ekonomikos pajamoséld
papildomy turisty iSlaidy. Papra&ausia multiplikatoriaus
formulé (Cooper, Fletcher, Wanhill, Gilbert 2008):

sektoriuose, kuriuose turistas iSleidZzia pinigus —
vieSbiiuose, restoranuose ar lankytinose vietose 1
(muziejuose, galerijose). Kitaip tariant, tai yra k = —1_ cem 4

pasikeitimai ekonomige veikloje per pirm iSlaidy cikla.

Papildomi vieSb&iu pardavimai ir su tuo susij
pasikeitimai darbo uzmoké&si, mokesiams ir tiekimui
bei paslaugos yra tiesioginis tursiSlaidy poveikis.
Tiesioginis iSlaidk poveikis susis su gaunam pajany

proporciniu  paskirstymu  atlyginimams, araudoms,
mokesgiams ir panaSiai.

Tiesioginis turizmo poveikis = turigt skatius
(nakvyni; skarius) x turisto dienos iSlaidogl)
Dar

didesn jtaka savo mastu ekonomikai turi

netiesioginis poveikis. Jis pasireiSkia panaSiaiip ka
tiesioginis, téiau pokyiai vyksta ne tuose sektoriuose,

kuriuose turistas iSleidzia pinigus, bet tuosej&kteikia
prekes ar paslaugas su turizmu susijusiems sektsria
Netiesioginis  poveikis yra gamybos pdlaj,
atsirandantys peivairius tolesnius iSlaigd ciklus, kai
turizmo pramoa savo iSlaidomis veikia kitaskio Sakas
(Baroniinaite; Meiliené 2001). Sektorj saveika tsis kol
pakartotinai iSleidZiamas pinig kiekis kiekviename
veiklos etape pasidarys nezymus (Zhang, Rassing)200
Padictjus apgyvendinimo paklausai, paéi@ ir darbo

jégos paklausa Siame sektoriuje. Priimama daugiau oY 1

darbuotoj, jie gauna atlyginimir savo ruoztu pirkdami
prekes, sukelia didegwvartojimg vietineje ekonomikoje.
Sis efektas papildo tiesioginir netiesiogin ir dél
pakartotino pinig iSleidimo vadinamas dirbtiniu (Zhang,
Rassing 2000).

Cia 1 — papildomos turistislaidos, o santaupos (1-c)
ir importas (m) yra ¢ iSlaidy nuotkis iS vietires
ekonomikos.

Pritaikant § model investiciy itakai ir vieSojo
sektoriaus pakartotinam pinig iSleidimui, jis buvo
pakoreguotas (Cooper, Fletcher, Wanhill, Gilbe@20

1

Ks———
l-c+m-i—g

5)

Cia i — maksimalus polinkis investuoti; g — vie3ojo
sektoriaus maksimalus polinkis pirkti.

Kai kuriuose 3altiniuose Keynesian modelis yra
pateikiamas atskir SeSip formuliy pavidalu S kuni
gauname (Loutfi, Moscardini, Lawler 2000):

A0+E+X +Tr+>
1—(;1(1—t1)—i1+m1

IS ¢ia gali huti apska¢iuojami jvairtis multiplikatoriai:

Y

Pajam: — =
aTr

: (@)
l-¢-@A-t)-ig+m
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Vartojimo:

ac  (ec ) oY oc Yy | ay
— =l == x — | ®)
aTr oY \aTr oYy oY NeTr

..ol ol \ oY
Investicij: — = (—j(—j (9)
oTr oY )\ oTr

(GM j( oY j
— || — | (10)
oY N\ OTr

maksimalaus polinkio vartoti ar investuoti pagichas
padidins multiplikatoriaus reikSgn kita vertus bet koks
importo ar mokeSy padictjimas, multiplikatoriaus vegt
sumazins (Loutfi, Moscardini, Lawler 2000).

Naudojant ivairius Keynesian modelio
multiplikatorius j1 reikSnes labai skiriasi, net ir smarkiai
patobulinti modeliai visiSkai tiksliai negali paskaoti
multiplikatoriy, kurie yra Mitini veiklos planavimui.
Vienintek iSeitis yra naudoti specialiuosius modelius.

Specialieji modeliai, savo principu panas i
Keynesian, t&iau buvo sukonstruoti specialiai kiekvienai
studijai ar analizei, siekiant sumazinti skavimo
paklaidas. Ryan (1991) apskaioti multiplikatoriui,
panaudojo paprégmusia Sio modelio form (Cooper,
Fletcher, Wanhill, Gilbert 2008):

oM
Importo: — =
oTr

1
1-BC

k = Ax (11)

Cia A — papildom turisty iSlaidy dalis, kuri lieka
ekonomikoje po pirmo nutékmo; B — vietiniy Zmoniy
polinkis vartoti vietikje ekonomikoje; C — vietini
Zmony iSlaidy dalis, kuri di¢ja kaip pajamos vietije
ekonomikoje.

Sukurti sudtingesni modeliai, kurie yra piai
naudojami apska&iuojant turisty multiplikatorius tam,
kad mmty jvertintas turiai iSlaidy poveikis pajamoms,
vieSojo sektoriaus pelnui, uZzimtumui ir importuiev is

modeliy iSrado 1970 m. Archer ir Owen (Cooper,

Fletcher, Wanhill, Gilbert 2008):

Cia j — kiekviena turist kategorijaj = nuo 1 iki N; i —
kiekviena fiSis verslo Saki = nuo 1 iki n; Q — visy
turisty iSlaidy dalis, iSleista j tipo turigt K; — iSlaidy
dalis, iSleistaj tipo turisty i tipo verslo Sakoje; V-
tiesiogires ir netiesiogids pajamos, generuojamois
verslo Salg iSlaidy vienetais; X — vietinihy namy tkiy
vartojimo strukiira (iSlaidy dalisi tipo verslo Sakoms);;Z
— vietinip namy tkiy paklausos dalid verslo 3akos
produktams ar paslaugoms; ¢ — ribinis polinkis etart

Si formuk jvertina tiesiogifn ir netiesiogin turisty
iSlaidy poveik, o multiplikatorius jvertina tik dirbtin
poveiki. Vien Sio modelio ir multiplikatoti neuZtenka

Visu pirma ekonomika yra sudaryta iS N sekiori
gaminaiy N skirtingn prekiy ir vieno sektoriaus,
atspindirtio galutin poreilj (vartojima). Antra, kiekviena
preke yra gaminama tik vieno sektoriaus. Jiee tarp
sektoriaus pajam ir gamybos apiiy yra stabilus ir
tiesinis rySys. Ketvirta, yra nuolatinisigimasi pradin
taSka, nes wrra jokios iSorigs ekonomikos arba
neefektyvaus pajammpanaudojimo ir galiausiaiéna jokiy
modelis parodo piniginius santykius tarp vieno sgkts
ir:

a) kito sektoriaus;

b) darbo ggos, nuomos (pridinés veres);

c) galutiniy vartotoy, tokiy kaip turistai (galutinis
poreikis).

Palangos vieSbtiy poveikio miesto ekonomikai
skai¢iavimai

Vertinant apgyvendinimo sektoriaus povigialangos
miesto ekonomikai pasirinkta vieStu sektoriaus
analiz, dél uzimamos rinkos dalies apgyvendinant tiek
Lietuvos, tiek uZsienio swaus. VieSbdiuose 2008 m.
apsistojo didZioji dalis — 46,7 proc. yi®alangos svy,
tai yra 93.173 turistai, i8j30.908 uzsienigai (Turizmas
2009). Jie Palangos miesto savivalgybvieSbdiuose
praleido 239.398 nakvymi iS5 kuriy 80.234 nakvynj
buvo suteikta uzsienteams.

N n 1
2 X QiKiiVi— n (12)
j=li=1 ) U S v
= XiZiVi
i=1
1 lentek. Palangos vieSkiy pagrindiniai rodikliai 2008 m.
VieSbwio | VieSbwiy | Darbuotojuy | Apgyvendinta sveiy Suteikta nakvyniy UzZimtumas,
klasé skai¢ius skaicius IS viso IS ju IS viso 1S ju proc.
uzsienieiy uzsienietiy
5 3 182 13.786 5.373 33.773 16.969 35,3
4 5 105 11.154 4.209 22.362 9.268 29,6
3 21 312 48.220 16.057 100.599 39.655 34,7
2 2 132 8.183 1.131 58.860 5.029 57,3
- 2 18 611 5 1123 10 19,6

Palangos miesto savivaldije 2008 m. veik 37
vieSbuial, i$ kuriy 4 Sventosios gyvenvige (VieSbwiy
ir turizmo imoniy statistika 2008). Generaline visuma

pasirinkus 33 Palangos miesto vied&bs, su 5 proc.
paklaida nustatyta tyrimo imtis 30 Palangos vi€shu
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Nagrirgjama 3 vidutingé kaina, darbuotaj skatius bei
poveikis Palangos miesto ekonomikai. Vie&hu
parinkti atsitiktiress atrankos #du. Pasirinkta 3 peniki
Zvaigzddiy, 5 keturiy Zvaigzddiy, 19 triju, 2 dviepy
Zvaigzdeiy vieSbuiai, 1 neklasifikuotas. 1 lentge

pateikiamas vis Palangos vieSkiy darbuotoj,
apgyvendini sveiy, suteikty nakvynip skatius ir
uzZimtumas.

Siekiant jvertinti apgyvendinimo sektoriaus poveik
miesto ekonomikai, reikia apskaioti jo tiesiogin,
netiesiogif ir dirbtini poveikius, kuny pirmasis parodo
pokygius Bl turisty iSlaidy vieSbuiy sektoriuje, antrasis
sektoriuose, kurie aptarnauja vieShu sektori;, o
treciasis pokyius nany tkiy, dirbariy vieSbu'iy
sektoriuje, vartojime @ atlyginimy pokygiu.

Apskatiavus pagal 1 formglgaunama, jog 2008 m.
vieSbuwiai iS apgyvendinimo verslo, suteik216.718

nakvyniy, surinko (tiesioginis apgyvendinimo sektoriaus 160.000,00

poveikis) 65 min. Lt, i$ kuti 32,7 proc. sudaro pajamos
i uZsienio turisf. Lyginant su 2007 m. tiesioginis
apgyvendinimo poveikis sumgb — pajamos i§ Lietuvos
gyventojy sumazjo 16,9 proc.,
turisty — 2,5 proc. Bendras tiesioginis poveikis sué@z
12,7 proc. (3. pav.). Daugiausia taftakos tugjo

sumazgjes lietuviy turisty skatius.

80.000,00+
70.000,004
60.000,004
50.000,00-
40.000,004

21 970 65
1.567,45

‘ Iizl 421,16—

8.906, 90—52.993,64—

30.000,004
20.000,004
10.000,00+

0,00+

44.027,67

NS AN \

2006

2007 2008

O UzZsienio turistai
Ml Lietuvos gyventojai

3 pav.Tiesioginis vieShtiy sektoriaus poveikis 2006-
2008, tikst. Lt

Detaliau vertinant bendrapgyvendinimo sektoriaus
ekonomin poveik skatiuojamas netiesioginis ir dirbtinis
poveikiai, kurie parodo pokjus kituose susijusiuose
sektoriuose ir nam ukiy vartojime. @l duomem
savivaldybip mastu tikumo apskaiiuoti antrin poveilf
taikant daugel Keynesian multiplikatoti, specialji ar
iéjimo-is¢jimo model néra imanoma. Tiksta duomen
apie vis regiono ekonomikos sektari gamyly ir
pirkimus, apie namp tkiy vartojimo sanday import,

vietinés valdzios pirkimus ir kita. Taip pat specialiojo jmanoma,

(ad hoc*) modelio negalima pritaikyti, nes vietini
regiono  gyventojai  nesinaudoja
paslaugomis.

Naudojant Keynesian multiplikatoriaus (4) formaul
kurioje jvertinamas importas,

multiplikatorius 1,09.Cia importas lygus 0, nes visos

pajamos iS uZsienio 100.000,004

apgyvendinimojsigyti.

2008 m. gaunamas

apgyvendinimo paslaugos yra suteikiamos vigdin
ekonomikoje ir dra importuojamos.

Skatiuojant multiplikatoryy, kuris priklauso nuo
tiesioginio ir netiesioginio efekto, naudojama 3nfoilé:
Ekonominis poveikis skaiuojamas naudojant 2 fornl

Multiplikatoriusyggg (tiesioginis  efektas +
netiesioginis efektas)/ tiesioginis efektas = (20.8 +

41.257,3)/ 50.421,3 = 1,2007 m. — 1,9; 2006 m. — 1,8);

Bendras ekonominis poveikis taip pat kaip
tiesioginis didziausias naggjamu laikotarpiu buvo 2007
m. Daugiausia tanitakos tugjo didelis turisty nakvyniy
skakius ir padigjes skirtumas tarp vieSBiy sektoriaus
pajamy ir sanaud;.

ir

140.000,004

120.000,00+

38.558,09

l88.032,41

79.249,81

H
N

2007

2006

2008

OUZsienio turistai

HLietuvos gyentojai

4 pav.Ekonominis Palangos viedtiy poveikis 2008 m

D¢l sunkejarcios ekonomigs situacijos 2008 m.
ekonominis vieShtiy sektoriaus poveikis Zenkliai
sumazjo — 17 proc. 2006 m. ekonominis apgyvendinimo
sektoriaus poveikis sudarl26,85 min. Lt, 2007 m. —
142,43 min. Lt, o 2008 m. tik 117,81 min. Lt (4 pav
Ekonominis poveikis nuo 2006 m. surdjgZ7 proc.

Lyginant tiesioginio poveikio dal nuo viso
ekonominio poveikio, didZiausia ji buvo 2008 m2Db06
m. — po 56 proc., 2007 m. jo dalis surjazki 53 proc..
Antrinis poveikis, kuris yra lygus ekonominis pokisi
minus tiesioginis poveikis, nagd@amu laikotarpiu
sudaé maziau nei pusvisy turisty iSlaidy. Tai reiSkia,
kad nuo vieno turisto iSleisto lito viedbu sektoriuje
2008 m. 44 centai atiteko kitems ekonomikos
sektoriams, kurie jiems taikprekes ir paslaugas.

Dirbtinis poveikis — vieShtiy darbuotoy vartojimo
pokyiai dél pasikeitusi turisty iSlaidy, skatiuojami
naudojant vieShitiy iSlaidas atlyginimams ir ribjn
polinki vartoti. Tiksliai nustatyti dirbtinpoveilj vien tik
Palangos regionui taip patldduomem trikumo réra
reikia zinoti, kiek vieSbw darbuotojai
iSleidZia Palangoje pagamintoms prels ir paslaugoms
Toctl Siame darbe analizuojamas bendras
dirbtinis poveikis visiems regionams.

Darbuotoy vartojimo iSlaidos (Visi Palangos
vieSbuiai, 2008) = darbo uzmokestis x MPC = 1,03 x
0,08 = 0,08 min. Lt
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Lyginant vigy vieSb&iu grupiy pagal klas tiesiogin,
netiesiogin ir dirbtini poveikiy daf bendrame
ekonominiame turist iSlaidy poveikyje, didZiausi dal
(daugiau nei 50 proc.) nagéamu laikotarpiu sudaro
tiesioginis poveikis, netiesioginis poveikis suda@®-47 2008 m. ekonominis vieSbi sektoriaus poveikis
proc., dirbtinis 0,04-0,58 proc. sumazjo 17 proc. Palangoje turistai per 2006, 2007 ir

Palangoje turistai per 2006, 2007 ir 2008 m. beindra2008 m. bendrai paliko 210,89 min. Lt, nuo kupsendras
paliko 210,89 min. Lt, nuo kugi bendras ekonominis ekonominis poveikis sudar387,09 min. Lt. Kiekvienas
poveikis sudaro 387,09 min. Lt. Kiekvienas papilégdm papildomai turisi iSleistas litas sult¢ 1,8 karto didesn

2008 m. vieShtiai iS5 apgyvendinimo verslo surinko
65 min. Lt, i kunp apie 33 proc. sudarpajamos i$
uzsieni€iy. Didziausias bendras ekonominis poveikis
buvo 2007 m. Bl sunkjarcios ekonomins situacijos

turisty iSleistas litas sulk¢ 1,83 Lt ekonomippoveilq, iS
kurio 83 centus sudarantrinis poveikis. 2008 m. vienas
turisty iSleistas litas suke¢ 1,8 Lt ekonomip poveil,
2007 m. - 1,9 Lt, 2006 m. — 1,8 Lt.

ISvados

Apgyvendinimas — taidiinos apgyvendintigygos ir
veikla, kuria tenkinami turisto nakvyg, higienos,
maitinimo ir poilsio poreikiai. Apgyvendinimo sekiq
sudaro jvairios apgyvendinimoistaigos, skirstomos
kolektyvinio apgyvendinimo paslaug teikéjus bei
privaty sektori.. Apgyvendinimas yra viena i$ turizmo
sudedamju daliy, uZimariy apie 30 proc. turisto
paslaug paketo ve#s.

Daugelyje region turizmas ir apgyvendinimo
sektorius yra svarbus tunst traukos Saltinis. Jie
atvykdami | tam tikm regiom ir apsistodami

apgyvendinimoijstaigoje iSleidzia daug daugiau pinig
nei savo mieste ar Salyje. Apgyvendinimo sektosites
svarbus uZsienio valiutos traukos S$altinis bei oset
darbdavys, dalyvauja realizuojant kipramors Saky
produkcig. Taip pat daugelis apgyvendininistaigy yra
priklausomi nuo vietinj ar aplinkiniy ivairiy elektros,
Silumos, vandens tiéky, jos turijtakos uzimtumui tuose

ekonomin poveik, i kurio 83 centus sudarantrinis
poveikis.
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THE HOTEL SECTOR ECONOMIC EFFECT FOR
PALANGA TOWN ECONOMY

Summary

There is analyzed the meaning of accommodatiorhig t
article. Also there is described the part that auoodation
meaning takes in the tourism industry and listedratteristics
that describe the constitution of accommodationviser
Accommodation service is one of the main and mogiortant
elements during the travelling tourist vacatione Expenses of
the accommodation usually appear about 30 percamthole
tourism service package value. One of the most lpopype of
accommodation that tourist usually choose is hotelatels
offer to tourists full service packages that indusarious
services and attract tourists. The sector of accodation
attracts tourists that usually bring currency i@ tourism

places and coming tourists bring more income ih@® whole
region economy. First of all successful accommadasiervices
allow to employ more workers and that means thah@area
appear more work places and decrees unemploymgunte§i.
Also successful tourism industry help to sell tarists directly
of indirectly lots of other industries productsdiknergy, water,
food, souvenirs, textiles and etc. There is anayaee of the
most important resorts of Lithuania — Palanga heggltor in
this article. We analyze situation and how monegt tourists
spend during their vacation in town can affect lsoémd whole
town economy. There are introduced instruments liedpp to
evaluate effect of the tourism for the economy. alot
accommodation impact to local economy can be estiinhy
counting direct and secondary effects. The secgnefiect is
comprised from induced and indirect effects. Weroidtice
multipliers and input-output model as methods thany
authors use to evaluate the total economy impdoicad region.
There is more widely introduced an effect of muikip that
appears in local economy when tourists (foreigneither
tourists from other country municipalities) arriand start
spending money for accommodation. The expenses rttade
allow hotels and other accommodation service sapplio
increase their income and also income increasalfohe resort
companies that supply various services includiraséhthat are
indirectly related to tourism. This analysis evaédisahe changes
in various sectors that appear after income fraumiso changes,
analyzed influence of accommodation sector towdamtsl
economy. This study analyses tourists’ expenditimgsct to
one of the most important resort of Lithuania —aRgh hotel
sector. It estimates direct, indirect and inducffdces. There
was found out in this article that Palanga hotelsnd) 2008
received 65 million litas income which 33 perceatme from
foreign tourists. Although the greatest total ecoimal effect
was during 2007. Because of the slowed down ecorthming
2008 the total economical effect reduced by 17 guerdduring
period from 2006 up to 2008 tourist in Palanga dp2h0.89
million litas. The total economic effect of aboveemtioned
amount of tourist spending made 387.09 millionslit&very
litas that tourist spend made 1.8 times bigger enves effect
from which 83 cents were secondary effect.

KEYWORDS: accommodation sector, multipliers effeditect
effect, indirect effect, economic effect.
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