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Anotacija

Tarptautirts prekybos apimtys pasaulyje spar auga. XX a. 9-ojo deSimtri®@ metu tarptauties prekybos apimtys sudaapie 26 procentus
bendrojo vidaus produkto (BVP), o pastaruoju metadgiau kaip 55 procentus BVP. Tarptadiprekyba ir ekonomits veiklos iSsidstymas —
daZnos ekonomipityrimy temos. Itin svarbus Nobelio premijos laureto Pudfnan indlis, kuris tiesiogiai paveik tarptautires prekybos srities
tyrimus, t&iau prireike daugiau kaip deSimt mgt kad aglomeracijai (ekononis veiklos koncentracijai) skirti klausimaiaty nagrirejami
geografijos srities tyrimuose. Vieni autoriai pdiio j aglomeracy aiSkinimui pasitelks tarptauties prekybos sanaydr produkcijos gsajas tarp
imoniy. Kiti autoriaijrodinéjo vidaus rinkos efekto, kaip ir aglomeracijosptautires prekybos gnaud; ir didéjancios masto grzos grysi. Treti tyre
didéjareiy pajamy ir transportavimo iSlaig suderinamumo poveilkaglomeracijai. Téau ne visogzvalgos buvo pagstos modeliais, leidZigmis
analizuoti bendjja pusiausvy, paaiskinanfmoniy regione issiéstym.

Straipsnyje analizuojami su aglomeracija suklpusimai trimis skirtingais aspektais. Pirma, le@jami pramois Sakos gyvavimo ciklo etapai
aglomeracijosggos poveikio kontekste. Antra, pristatomi modelfgudoti analizuojant aglomeracijagpsijtaka. Literafiroje pateikiami modeliai,
straipsnyje grupuojamipenkias pagrindines grupes: modeliai, kuriuosénamas asortimento dydis; rinkos dydis; atsturkiskdncentracijos viet
(pagrindini; rinky); pramorés Sakos pakilimai ir nuosmukiai; kiti veiksniai ifkamieji). P. Krugman naujosios ekonowsngeografijos (NEG)
modeliuosejivardinama, kad aglomeracijosgps skatingmoniy produktyvumo, gaunamosagos didjima. Kiti ekonomistai teigia, kad rezultatai
taip pat priklauso nuo laikotarpio, o ypauo pramoss Sakos gyvavimo ciklo etapo. Taébdie naudoja evoliucinius modeliug,kuriuos jtraukia
pramores Sakos gyvavimo ciklo etapo dedgm siekdami paaiSkinti aglomeragijTretia, straipsnio pabaigoje suformuluoti gdginai, orientuoti
tarptautirts prekybos rinig konkurencingury, pateikiamos iSvados.

PAGRINDINIAI ZODZIAL: tarptautire prekybajmore, pramor, regionas, rinka.

pokyius aiSkina Jakutis ir kiti (2005). Akcentuojama,
Ivadas kad, taikant tarptautés prekybos skatinimo arba ri-
Globalizacijos slygomis tarptautiass prekybos bojimo priemones, reguliuojamas Salies gamybos asast
rinkoms atsiveria i ests naujos galimyks. Jmoniy  ir vartojimo mastas. Pabitiama tarptautiés prekybos
tarptautics prekybos apimtys priklauso nuo bendronauda: teigiamas poveikis = ekonomikos  augimui
pasauligs prekybos lygio (Polak 2003) ir nuo tgki (Tvaronavtiere et al. 2006). Lietuvoje tarptaués
specifiniy faktoriy, kaip $alies turim gamtinij istekliy ~ Prekybos rink pasiskirstymas nagrjamas retai.
gausa, vidaus rinkos dydis ir kt. (The World Ba2&09). Apibendrinant galima pastets kad tarptautias
Tarptautitje prekyboje dalyvaujantys subjektai prekybos teritorip rinky pasiskirstym bitina nagrirti
patiria jvairaus pobdZio, jskaitant transportavimo, kaip labai suétinga pazinimo objekt.
finansines ir laiko, gaudas, susijusias su sutarties Atlikta ekonomirés literatiros analiz (perzirétos
vykdymu, preki ir paslaug platinimu (didmenine ir knygos, iSleistos Zinog pasaulio leidyk} tokiy, kaip
mazmenine prekyba), komunikavimu ir kt. Anderson irOxford University Press, Cambridge University Press
Wincoop (2004) nustat kad jvairios tarptautiss Harvard University Press, Springer, M. E. Sharpe,
prekybos sanaudos, i§ esnyra didels ir vidutiniskai ~ Routledge ir kt.) parad kad autoriai, iSleid knygas
sudaro 170% vis gamybos gnaud;. Sis rodiklis labai tarptautits prekybos tema, aglomeracijos klausimams
skiriasi tarp jvairiy produky ir 3aliy, kuriose jie yra skiria daugiau émesio nei dispersijos klausimams.
platinami. Bendrai, autoriaijvardina poreik nagriréti ekonomirés
Straipsnyje tarptautin prekyba suvokiama, kaip geografijos klausimus ir skiria jiems dvigubai deug
importo ir eksporto veikla, kurios rezultatai mgarai démesio. T&iau mokslininkai susiduria su didziuliu
verte preki, pateikty kity Saliy asmenims, ir verte praki  i85ikiu bandant susieti geografin pusiausvys su
gaut i$ uZsienio vidaus teritorijos asmen konkurencine. Tai parodo svarb tyrimo, skirto
Lietuvoje tarptautia prekyba daZniausiai yra €konomirgs veiklos, siejamos su tarptautine prekyba,
nagriréjama, kaip eksporto ir importo veikla. Tarp auto-aglomeracijai.
riy eksporto ir importo raigl nagrirtja Rakauskie® Tyrimo tikslas - atlikus ekonomis veiklos
(2006); eksporto, importo reguliavimo priemonesliana koncentracijos tema paskelbtokslo darh sistemir
zuoja Bernatonyt (2009); tarptauties prekybos prekin — analiz, pateikti tarptautiés prekybos apidiy skatinimui
sandag, pagrindinius Lietuvos eksporto partnerius tiriaskirtus —pagilymus. Tyrimas vykdomas remiantis
Gineviius ir kiti (2005); Lietuvos eksporto struky ir ~ Ziniomis, sukauptomis mokskje literatiroje. Sistemisas
dinamiky nagrirgja Purlys (2006); eksporto apimties analizs pasirinkiny leme tarptautiis prekybos, kaip
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sudttingo pazinimo objekto, specifika.
sistemire analiz, kaip visuma tyrimo metad ir
priemoni;, yra taikoma siekiant parengti tarptaésn
prekybos apiriy skatinimui skirtus sprendinius.

Tyrimo metu taikomi sistemés analizs metodai,
apibendrinimas, konkretizavimas, palyginimas.

Straipsnyje mokslo dagbsistemirt analiz vykdoma,
pradzioje, gilinantisi pramors Sakos gyvavimo ciklo
etapus irjzvelgiant aglomeracijostgos poveik Po to,
perziirint modelius, kurie naudojami
aglomeracijos ggos jtaks. Tregia, teikiant pagilymus,
orientuotusj tarptautits prekybos apimties didinimo
skatinimy.

Aglomeracija ir dispersija

Tarptauties prekybos geografijos teorija nagijim
aglomeracijos ir dispersijostgas. Aglomeracijosépa
skatina ekonomigs veiklos koncentracjj o dispersijos
jéga — atvirk8iai, mazina ekonomits veiklos
koncentrach. Todkl teritorinis rinky pasiskirstymas
(geografitje ar virtualioje erdéje) konkreiu metu

Straipsnyje pramorés

jmoniy kuriasi ir jas aptarnaujdins
kompanijos. Tokia tendencija rodo, kad prekyba @amp
labiau koncentruota &l aglomeracijos §gos poveikio),
ty. didkja skirtumai tarp Sali Kitu atveju, didjant
eksportuojam produkt; jvairovei ir gamybos veiksni
mobilumui, gamyba ilgainiui pasiskirsto tarp §ali tokia
tendencija rodo, kad prekyba tampa labiau libenalia
(del dispersijos ¢gos poveikio).

Dispersijos ¢gos poveikis yra ptaai nagrirgjamas

analizuojant nuo Adam Smith ir David Ricardo lajk Aglomeracija

jéga, priesingai, yra tiriama nuo 1990 metaiiau vis
daugiau autoyi ja domisi pastaraisiais metais.¢lDio,
straipsnyje toliau ypatingasémhesys ir yra teikiamas
aglomeracijosggai.

Aglomeracijos jégositaka

Aglomeracijos ¢gosijtaka pasireisSkia, kai ekononém
veiklos koncentracija sukurigda, kuri skatina tolimess
koncentrach. Geografigs rinkos mastai miestatzvilgiu
yra zymiai didesni, to#l straipsnyje nagrigamos tik
aglomeracijosggos, kurios pasireiSkia geografirinkos
mastu. 18skiriamos dvi svarbiausios aglomeraciyg®s,

priklauso nuo koncentracijos (aglomeracijos) iri-ant pasireiSkiatios geografias rinkos mastu, tai:

koncentracijos (dispersijosigy balanso.

Aglomeracijos ¢ga didina ekonomis veiklos
koncentrach tam tikrose tarptautés prekybos rinkose,
ko pagkoje didtja tokiy regiony patrauklumas. Tokiuose
regionuose prekliir paslaug rinkos yra didests, darbo

e paklausa pagsta aglomeracijosg@a,

e kaStais pagsta aglomeracijosga.

Paklausa pagstos aglomeracijos é¢gos dydis
priklauso nuo rinkos dydzioJmores nori tuéti ger
prieigg prie didets rinkos, taip pat jos nori vykdyti veikl

jegos efektyvumo rodikliai aukstesni, geresni verslodidekje rinkoje. Buveiks vieta pasirenkama taip, kad

rySiai, susisiekimas su tigjais. Tai reiSkia, kad atjant
prie ekonominio centro, déa konkurencija, skatinanti
prekiy, kvalifikuotos ir besispecializuojdios darbo

buty geras didels rinkos pasiekiamumas. Jeigonone
nusprendzia perkelti buveis viet arciau ekonomigs
koncentracijos centro, tai tokio peélikno pasgkoje,

jégosijvairowe. didek rinka tampa dar didesne, o maZa rinka — dar
Atsizvelgdamos| tokias tendencijas ir siekdamos mazesne. Tai leidZia sukurti dar daugiau darboyviet
sumazinti transportavimo iSlaidgsnones savo buveigs  didekje rinkoje, kas skatina darbuotojus persikelti i$
viety stengiasi perkelti kuo &au dideli rinky  mazesas rinkosj didesg. Tod:l dideks rinkos turi
ekonominio centro. T@au tai gali reiksti didegnatstuma  tendencij augti, kadangi darbuotojai uzdirbtus pinigus
su Zaliay tiekéjais, o didesés Zaliay transportavimo linke iSleisti ten, kur dirba.
iSlaidos mazina tokipaskat patrauklum. Tai gakty testis tol, kol maZoje rinkoje nelilgtmoniy
Taigi, atsirandanti  dispersijos ¢ga mazina ir darbo viet. Taiau yra ir kaStais pagpta aglomeracijos
ekonomirgs veiklos koncentragjj Dispersijos¢ga veikia jega. Si aglomeracijos ¢ga yra panadij pried tai
prieSingai aglomeracijosgai ir lemia maziau iSvystyt nagriréta, bet yra pagsta kastais. Tokiu atvejimorgs
regiony patrauklum. Pavyzdziui, atsizvelgdanjiizemés  renkasi buveinei toki rinka, kuri yra patrauklesn del
kaing, jmores ir darbuotojai, kai yra tokia galimyb  7emesnj kasty.
renkasi maziau iSvystytus ar uzstatytus regionuga K IS esnés, kalbant apie gamybos deteikety pamireti

vertus, siekdamos apsisaugoti nuo konkurencjjosyes

gali nuspesti orientuotisj geografines rinkas, nutolusias

nuo konkurent arba kuriose konkuremptyra maziau.
Autoriai, studijag ekonomirts veiklos koncentragjj

Kinijoje ir Prandizijoje, pada¢ iSvad;, kad tarptautinj

jimoniy buveireés vietos pasirinkimp lemia ir geografisas,

du pagrindinius veiksniug,kuriuos litina atsizvelgti, tai
— iStekly synaudos ir aglomeracijos nauda. Taigi,
gamybos vieta galitii nustatoma iSnagréjus gamybos

ir transportavimo galimylgi teikiamus pranasumus.
Tarptautires jmores elgsena siejama su poreikiu pasiekti
masto ekonomij, leidzZiartia sumazinti su tarptautigi

ir ekonomires rinkos charakteristikos (Head ir Ries 1996 kroviniy gabenimu susijusias ir kitas sanaudas.
Crozet et al. 2004). Tarptautingrones domina ar Salis Nagrirgjant tarptautini  jmoniy  veiklos vietos
yra gerai apsilpinusi gamtiniais iStekliais, ar turi pasirinkimo motyvus, paaigjo, kad ekonomiés
tiesiogirg prieigg prie  jiros uost ir Kkitos  charakteristikos (rinkos pasiekiamumas, santykinis
charakteristikos. Ekonomis veiklos koncentracija pranasumas kituose regionuose veikian jmoniy
iSlieka stabili, jeigu tam tikri geografiniai prikamai yra, — atzvilgiu ir kt) vaidina svan bet ne svarbiausi
taciau koncentracija gali atsirasti ir naujose vietosevaidmer.
kuriose tokiy geografini privalumy ankgiau nebuvo. Aglomeracijos ¢gos reiksm tarptauties jmores
Kai yra dide¢ masto ekonomija gamybognores  motininei jmonei ir dukteridms jmorems yra skirtinga.
linke jsikurti netoli dideliy rinky, siekdamos iSnaudoti Pagrindies jmonés buveis vieta gali kti nulemta
masto ekonomijos privalumus. Be to, Salia pagrindin istoriniy ir politiniy motyw. Buveires vieta gali lbti
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dispersijogaka tarptautiés prekybos rini pasiskirstymui

perkeliama i$ vienos rinkagskita, atsizvelgiant rinkos
patraukluna, pasikeitug veiklos reglamentavimir kitas
priezastis.

Taip pat krovini gabenimo ir komunikacijos sanaud
pasikeitimai, skatina tarptautingsones koreguoti savo
buveires vietos pasirinkimo elgsgnEllison ir Glaeser
(1997) pristato tradicinpoziari, kai jmores jsikuria viena
arti  kitos, nes artumo éfta mazja kroviniy
transportavimo iSlaidos. Teu nagrijant tarptautini
imoniy elgsen, reikéty atsizvelgti ir j atstumo iki
konkurenty  veiksnius  bei  aplinkini  imoniy
industrializacijos lyg Mariotti et al. (2010) atlikto
tyrimg, skirty iSsiaiskinti  veiksnius, lemidius
tarptautinipy jmoniy elgsen. Autoriai remeési identiSky
jmoniy prielaida (norsjmones gali labai skirtis savo
dydziu (Cabral ir Mata 2003), produktyvumo lygiu ir
elgsena prekyboje (Bernard et al. 2003; Helpmaal.et
2004)) irjvardino, kad tarptautigijmoniy filialai priziari
motininiy jmoniy produktus vietiase rinkose. Jie
steigiami tose 3Salyse, kuriose viésnimores aktyviai
taiko naujoves.

Ryty Azijoje nuo 1990 m. daug tarptautinjmoniy
isteigz savo gamybos padalinius. Daug automabik
elektronikos pramais jmoniy gamybos procesus peti
j skirtingas Salis, pritaik juos prie kiekvienoje Salyje
vyraujartiy prekybos slygy. Sis reiskinys, nors ir
vadinamas fragmentacija, ¢tau taip pat gali i
vertinamas aglomeracijoggos poveikio kontekste. Sie
pasikeitimai tué¢jo didek jtaky sanaudoms, susijusioms
su tarptautinj kroviniy gabenimu (t.y. transportavimo ir
komunikavimo iSlaidoms).

Vietos pasirinkimas yra apribotas, jeigmoréems
triksta reikiamos kokyis paslaug (Dunning 1989).

Siy veiksnij visuma tuéty bati  patrauklesa
jmoréems, siekiatioms kasg ekonomijos.Jmorg, esanti
toje paioje pramors Sakoje, gali #iti trauka kitoms
jmoréms steigtis toje paoje rinkoje, kurioje tam yra
palankios slygos. Antra, atsiradus Salia panaSioms
jmorems, gali pradti veikti dispersijoséga.

Pramonés Sakos raidos etapai aglomeracijos
jégos poveikio kontekste

Klasikinis klausimas, kurkelia autoriai — kokpoveil
geografii aglomeracija turimoniy veiklos rezultatams.
Atsakant j klausimy, pateikiamas paaiSkinimas, kuris
grindziamas pramas Sakos cikliSkumui nagrti skirtoje
literatiroje padarytomis iSvadomis. Joje minimi tokie
besiformuojatios pramogis Sakos raidos etapai: nauj
produkty atsiradimas, gamybos i8pmas, stabilizavimasis
(stagnacija) ir gamybos aplig mazjimas. L[l to,
pamainomis atsiranda radikali inovaciy diegimas,
pavieniy inovaciy ijsisavinimas, labai maZa inovagij
sklaida.

Naujos pramoés Sakos gyvavimo laikotarpiu
paprastai yra svarbios radikalios naud®yv t.y. nauj
produkt; atsiradimas. Ankstyvoje stadijoje yra dideli
technologiniai tiikdziai. Todl inovacijy stkmé yra
didek tik atsiradus technologims galimykems. Be to,
gamybos procese stokojama #innes jas reikia sukaupti.
NeiSnaudotos naujoyikirimo galimylkes traukia aukstos
pelno marzos siekigius rinkos dalyvius. Bl paprastai
nedidets gamybos apimties, jaunos bendov
daugiausia konkuruoja Wydamos gerests kokykes
naujus produktus (Henning 2006).

Jaunos pramas Sakogmores taip pat éra paggios

PavyzdZiui, esant aukstoms komunikavimo sanaudom§aryti spaudim paslaug teikejams. Ir tik laikui kzgant
tikétina, bus suvarzytos importo — eksporto operacijosi€gione pramoss Sakosimores gali pasiekti brand

Kita vertus, tarptautini jmoniy sprendimui pasirenkant
buveires viey jtakos taip pat gali téti ir kultdrine,
institucire aplinka bei jos pazinimas (Lu 2002).

Baldwin ir Okubo (2006) tyrimp rezultatai atskleig
kad didziausiu produktyvumu pasizyniios jmores
koncentruojasi regian ekonominiuose branduoliuose, o
maziausio produktyvumémonres — periferijoje. Autoriai
teigia, kadjmores, kurios veikia didesise geografiése
rinkose daZniausiai turi aukStggroduktyvumo lyg nei
ju pramores Sakos vidurkis. Siuos klausimus nagjan
branduolio — periferijos modelis. Mitas modelis remiasi
trim ramgiais (Baldwin et al. 2003):
rinkos pasiekiamumo efektu, kuomet digel
jimoreés kuria gamybos padalinius didig rinkoje
ir eksportuojag maz rinka,
darbo $gos mobilumu. Zemi pragyvenimo kastai
jtakoja buveins vietos pasirinkirmg
rinkos iSstumimo efektu, kuris atspindi fakkad
imore buveirés vietai renkasi perifetj t.y. 3aj,
kurioje ji turi santykinai mazZai konkurant

Apibendrinant galimajvardinti Siuos pagrindinius
imoniy vietos pasirinkimujtaka daragius veiksnius:
kvalifikuotos ir besispecializuoj&ims darbo
jégosijvairowe,
tinkamos kokybs paslaug pasiekiamumas,
rinkos &l Zzemesnj kasty patrauklumas,
kiti geografiniai privalumai.
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konstatuoja Grabher (1993).

Luzis jvyksta, kai operacijos tampa labiau
standartizuotos, o tai atveria galimybegsnonems
igyvendinti darbo §gos pasidalijim, pasiekti masto
ekonomip. Imones gamina daugiau panaSprodukiy,
todél Siame etape vis dazniau konkuruojama kainomis.
Tam tikrg laikotarg produkcijos gamybos apimtys
staigiai auga. Gamybos proceso sudedamosios dalys
tampa vis labiau suderintos viena su kita; Sianagpest
inovacijos yra daugiau pavienio palzio. Démesys
jmorese gali liti atkreiptasj proceg naujoves, didesnio
produktyvumo klausimus. Apskritai, naujgvieikia labai
specializuad, jskaitant ir pramoés Sakai kdingas
specifines Ziniasjgudzius ir technik. AtsiZzvelgiantj
Siuos pokyius ir iSpksts gamybos mast atsiranda
konkurentai, kurie trukdo patektj uZsienio rinkas.
Minétos kliatys didtja arba ma&a priklausomai nuo
imoniy gaminadiy panaSias prekes skmius (Gort ir
Klepper 1982).

Kitame etape, prameén Saka pasiekia savo brand
Imores paprastai susiduria su stipria kakonkurencija.
Sumazja pelno marza bei technologmgalimykes (Gort
ir Klepper 1982). Siam etapuitatingas labai maza
inovacijy sklaida. Be to, radikalios naujgy rera
naudojamos Siame etapd dideliy jmones ankstesniuose
etapuose patigtinvesticiy j technologijas bei pramés
Sakai ldingy specifinip Ziniy. Pramors Saka patiria
nuosmuk, gaminant4 pai kiekj produkcijos, naudojama
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maziau darbuotgj mazinamos kitos gamybos iSlaidos, geografinis artumas gali &t esmirj neigiamy poveil
stengiamasi pasitelkti pigesdarbo §ga. jmoniy veiklos pktrai. A. MarSalas (1890) taip pat téjg
Praktikoje, pramoés Saka gaty atsinaujinti  kad glaudusimoniy geografinis artumas gdl} lemti
jsidiegusi radikalias inovacijas, atverdéas naujas didesr grazg dél sekamiy priezasgiy: kvalifikuotos
technologines galimybes gaminti naujus produktag t darbo ggosjvairows, vietos tiekjy sasay ir Ziniy (angl.
mazinant patekimoj rinka Kliatis. Tokiu atveju know-how) perdavimo tarp geografiSkai anirrmoniy.
susiformuoi; atskira pramoés Saka, naudojanti naujas Siek tiek paradoksalu, bet po 100 mekonomistai mato
technologijas. teigiamy aglomeracijos é&gos jtaks. Teigia, kad
Pagrindinis mokslining uZdavinys yra rasti tinkaan aglomeracijoséggai veikiant pasiekiami geresni rezultatai,
buda, kaip nustatyti konkrgt pramors gyvavimo ciklo  pavyzdZiui, didjanti graza. Tai rodo P. Krugmano (1991)
etap konkretiu laiko momentu. Gort ir Klepper (1982) naujosios ekonomés geografijos (NEG) modeliai.
iSrySkina esminius skirtumus tarp ankstyvosios irVienas svarbiaugi NEG inctliy yra erdvirs
nuosmukio stadi. PavyzdzZiui, investicijosj techno- koncentracijos stiprinimas (Fujita et al. 1999).
logijas, kurias brangu pakeisti, yradingos tik pirmiems Pastaruoju metu vis labiau stengiamasi paaiskinti
etapams. Bl minéty priezasiy, literafiroje teigiama, kad aglomeracijosjtaky naudojant evoliucinius modelius,
senos gamyklos paprastai naudoja senesnes techaslogteorijas, koncepcijas ir metodikas (Boschma ir keen
nei naujos. Jei pramés Saka yra stipraus technologinio 2006; Boschma ir Martin 2007; Frenken ir Boschma
atsinaujinimo etape — tai laikoma, kad ji yra aasijimusi  2007; Frenken 2007). Be to, vis daugiau ekonamist
— nauja. Be to, jei senesnijrengimy yra naudojama teigia, kad jmoniy pelnas @ aglomeracijos §gos
maZziau, nei nauj tai gamykla turi didesnrinkos daj. generuojamas didesnis ar maZesnis priklausomai nuo
Tuo tarpujmores, kurios ir toliau yra priklausomos laikotarpio, o yp& pramors raidos gyvavimo ciklo
nuo vietos kvalifikuotos darbo égos, naudojasi (Boschma ir Lambooy 1999; Maskell ir Malmberg 2007;
pasenusiomis technologijomis, patiria didesnes aarbEssletzbichler ir Rigby 2007). Be to, vis daugiau
sgnaudas (Slatkin 1987; Frenken ir Boschma 2007ekonomisy practjo jtraukti pramoss raidos gyvavimo
Boschma ir Wenting 2007; Maskell ir Malmberg 2007).ciklo dedamjg j savo ekonominius modelius (Brezis ir

Taip patjmores, kurios remiasi vietini Ziniy sklaida,
atitolsta nuo naujausiziniy, sukurty kitur (Ridley 2004;
Martin ir Sunley 2006).

Be to, jmoniy, palaikagiy rySius su vietiniais
tiekéjais ir priklausagiy nekonkurencing vietiniy
tiekéjy tiekimo grandinei, kurioje tiekiami pasgrzemos
kokybés, auk3 kaimg turintys produktai, veiklos
rezultatai laikui bgant prasgia (Erlich ir Raven 1964;
Norton ir Rees 1979; Grabher 1993).

Tai yra, imoréms reikia prisitaikyti: ieSkoti nayj
tiekejy, technologiy, produkt;, padeda#iy pagerinti
ekonomires veiklos rezultatus (Blair ir Gereffi 2001;
Henderson et al. 2001; Johansson ir Quigley 20D4).
autoriai mano, kad (Ciccone ir Cingano 2003; Fitayie
2003; Moretti 2004; Combes et al. 2008) verslo ikalt
irgi gali taip pat lemti geresniugmoniy ekonominius
rezultatus.

Taigi, kalledami apie aglomeracijos povegik
pramonei bei nagrédami pramoss jmoniy Vvietos
pasirinkimo klausimus, autoriai teigia, kad taicipa
tiekimo grandinei priklausantys dalyviai buvésnviey
linke pasirinkti toje péioje valstylzje.

Be to, grynoji nauda pasiekta ekonoasnveiklos
koncentracijos vietose turi skirtingpoveilf pramors
Sakos jmorems: teigiamp poveilj turi jmoréems,
priklausagioms subrendusioms ir belstartioms
pramorés Sakoms; neigiag — jmorems, dazniausiai
priklausagioms jaunoms prameés Sakoms.

Pramors Sakos gyvavimo ciklo etapo dedgm
ekonomistai naudoja siekdami paaiskinti aglomesgacij
naudodami evoliucinius modelius. DaZniausiaig Si
dedamja jie jtraukiaj minétus modelius.

Modeliai, naudotini paaiskinti aglomeracijos
jégositaka

PrieS daugiau nei 100 met A. MarSalas (1890)
iSsal¢ idéja, kad @l aglomeracijos glaudusmoniy
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Krugman 1997; Duranton ir Puga 2001).

Literatiroje jvardintus modelius, galima sugrupugti
penkias pagrindines grupes. Tai modeliai,kuriuos
jtraukti kintamieji tokie, kaip:

e asortimento dydis;

e rinkos dydis;
e atstumai iki koncentracijos vigt (pagrinding
rinky);

pramoreés Sakos gyvavimo ciklo etapo dedamoji
(aptarta ankstesniame skyriuje)Ekonomistai
naudoja evoliucinius modeliug kuriuosijtraukia
pramorés Sakos gyvavimo ciklo etapo dedgum
siekdami paai8kinti aglomeragijJie teigia, kad
rezultatai taip pat priklauso nuo laikotarpio, o
ypa nuo pramoés Sakos gyvavimo ciklo etapo.
kiti veiksniai (kintamieji).

Fischer ir Harrington (1996) pas¢ mode], kuriame
jvardino, kadjmores, pasizymitios didesne produist
jvairove, turi didesp polinki koncentracijai regione.
Pagrindiré pasiilyto modelio prielaida — kad visimoniy
nauda i$ aglomeracijos bus vienoda, o didesnisybtod
asortimentas neitinai prisideda prie mitos naudos
padidinimo. 15 tieg, daug autorj (Shaked ir Sutton 1982;
Gabszewicz ir Thisse 1986; Fujita 1988; Tirole 1988
pabgzia asortimentavairow. Pirma, autoriai teigia, kad
mazas substityt skatius jmones turimam asortimente
nehitinai  stiprina aglomeracijos égos pasireiSkim
Antra, jmores turi taikyti mazesnius antkainius péehs,
siekdamos jas parduoti rinkose, kuriose konkuruagjag
jmoniy (Baldwin et al. 2003)]Jmores gali £kmingai
diferencijuoti savo produktus beitukhmas paslaugas,
siekiant sumazinti neigiagn poveij konkurencijai
rinkoje. Veikiamos aglomeracijoségos, tam tikros
pramorés Sakos jmores gali specializuotis arba
diferencijuoti savo produktus, kaghyti konkurencim
pranasSurg. Tokia diferenciacija gali i jmanoma, nes
imores ir toliau gali gauti naudos, dalijantis
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infrastruktira, ketiantis informacija ar kvalifikuota
darbo gga. Kaimyniny bendrovy iSlikimas gali luti
naudingagmorems, kai tokie kaimynai taiko papildomas
priemones paklausai padidinti.

Remiantis Ottaviano-Tabuchi-Thisse ir
Krugman modeliais, didesje Salyje yra daugiaimoniy
ir kiekviena j; gamina didesnprekiy kieki nei jmores,
esaiios mazestje Salyje, nes didesje Salyje yra
didesnis gamybos toje Salyje gyvenantiems vartotsja
mastas. Tod vidaus rinkos dydis lemia didesn
ekonomires veiklos koncentracij

Nagrirejant pagrinding rinky pasiekiamury, reikéty
pamireti, kad pirmieji tyrimai buvo skirti daugiausia
atstumo atstumo iki koncentracijos we{pagrindini
rinky) nustatymui. \élesrés auton studijos buvo skirtos
ne tik geografinio atstumo nustatymui, bet ir samo
tarp jmoniy kast jvertinimui. Fujita ir Thisse (2002)
teigia, kad atstumas iki
vertinamas tik tuo atveju, jei verslimnoniy transporto
sanaudos nevirSyja numatomos kggmibos.

Per pastaruosius deSimténes, vis labiau pakziama
imoniy, vykdant tarptautin prekyls, patiriamy
transportavimo ir kif sanaud reik3ne (Brulhart et al.
2009). Sanaudos,
atitinkamai yra skirstomog: sanaudas, susijusias su
geografiniu atstumu (transportavimo kastus) ir sdaa,
susijusias su kuiitiniais skirtumais (kaStai, kylanty<:ld
kultarinio atotiikio).

Kalbédami apie jmoniy transportavimo gaudas,
autoriai laikosi nuomogs, kad jos gali @iti sumazintos
(bent iS dalies) valstybi investiciy déka (pavyzdziui,
nutiesiant geleZinkelius, tunelius ar tiltus). Kitertus,
valstybiy investiciy déka (kuomet kaimyniés Salys
susitaria @l bendy investicily) gali biti sukurtas ir
tarptautinis oro uostas, jei tai akivaizdZiai nkathuja
per didely investicijy vienos Salies atzvilgiu. PrieSingai
yra su gnaudomis kuliriniam atotiikiui sumazinti.
Daznai kulfiriniai atstumaijmoniy yra sunkiayveikiami.
Taip pat nemaZai tyrign patvirtina, kad kufiriniai
atstumai slopina informacijos srautus ir rySiusptar
asmemn ir jmoniy iS didelius kuliirinius skirtumus
turinciy Saliy. Kultariniams skirtumamgvardinti gali ki
pasirinkti jvairas kintamieji, t&iau manoma, kad bene
svarbiausi yra kalbos, religijos, skqrskirtumai. Kalbant
apie viey ir specifin skorj, nustatyta, kad su konkia
vieta siejamas skonis lemia stiprdispersijos §gos
poveik.

Nagrirgjant prekybos srautus Kinijogmoniy ir
Taivano, Singafiro, Japonijos ir Pigt Koréjos jmoniy,
nustatyta, kad teigiagnjtaky prekybos srautams jo
Saliy atvirumas tarptautinei prekybai, o neigiaitaky —
kultarinis atstumas.

Johanson ir Wiedersheim-Paul (1975) néro#tad
tarp jvairiy klit¢iy, su kuriomisimores gali susidurti,
siekdamos patektj uZsienio rink, yra pavyzdZiui, ir

"psichologiniai skirtumai“ (tokie, kaip biurokratia ir
teigkaros  procedros, tarifies, netarifigs  ir
administracigs klititys). Upsalos universiteto

internacionalizacijos modelis rodo, kamores, esatios
arciausiai tokios Salies, yra linkusios pasirinkti josones
prekybos partnémis, neatsizvelgiant prekybos Kiiitis,
jeigu vidaus paklausa toje rinkoje yra didel
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regiono branduolio yra

siejamos su tarptautine prekyba,

Kalbant apie kitus veiksnius, reikia pargtinimoniy
specializacijos lygir vertikalius rySius tarpyj. Vertikalus
rySiai tarpjmoniy susiformuoja, kai viengmonré gamina
tarpinius  produktus ir tiekia juos kitaijmonei,

Brander-gaminagiai vartojimo prekes. Autoriai nuo 1980 met

teikia vis didesh démeg vertikaliems rySiams,
susiformavusiems tarp Europoje veikian jmoniy.
Tokie rySiai nagrigjami ir Venables (1996) modelyje.
Venables modelyje nag&jama ir imoniy elgsena, kuri
yra orientuotaj vertikalia specializacij. Antra, jame
nagrirgjami veiksniai lemia vertikali rySiy stiprumy.
Teigiama, kad didesnvartojimo preki sektoriaus rinka
reiSkia didesa atitinkamy tarpiny produkty rinka.
Venable vertikaly rySiy modelis remiasi dviem rariais
(Baldwin et al. 2003):

kainos efektu, kuris pasireiSkia tada, kai yra daug
tarpiniy produkty jmoniy ir jos gamina panaSias
prekes. Tuo atveju, kai konkurencija lemia tpki
prekiy kaing mazjima, atitinkamai sumaija
pirkimo kainos vartojimo prekes perkam
sektoriaugmonems;

rinkos efektu, kuris pasireiskia, kai vienosores
buveires vieta yra didesfie rinkoje, o kitos —
mazeshje. Tokiu atveju siekiant sumazinti
prekybos kaStus, mazegm rinkoje esatios
jmores keliasij didesr rinka, dél ko dideseje
rinkoje susikaupia daugiau kapitalo.

1966 m. vykdant tyrimus, atsizvelgta platesi
spektp tarptautiz prekybos geografij lemiartiy
veiksny. Tarp jj, vienas reikSmingiausiyra Linneman
(1966) tyrimas. Sio tyrimo metitakingais veiksniais
laikytas: gyventaj skatius, geografinis atstumas ir
prekybos é&Zimas. Linneman (1966) ekonometsn
analizs metu nustat jog didet reikSne turi imoniy
importo ir eksporto apimtys. 8fau, daugiau mokslinink
iSpleté jvardinty Linneman (1966) reikSmingveiksniy
rafg, jtraukdami kitus veiksnius, svarbiugmorems,
tokius, kaip pavyzdziui, rinkos atvirumas prekyhai
specialy salygy, susijusy su kul@ra, religija ir kalba,

jvertinimas.
Tarp kintangjy taip pat minimas ir toks pakankamai
svarbus veiksnys — prekybos srautai tarp buvusios

kolonijos ir ja uzmusios Saliegmoniy. Nors buvusios
kolonijinés  Salys jgija politing nepriklausomy®,
komercire prekyly vykdartiy jmoniy tarpusavio
priklausomyl iSlieka itin stipri. Komercinj ir kulttriniy
rySiy patvarumas tokiais atvejaisionems yra svarbesnis
uz geografipatstum.

Europos Sjungoje ir Lietuvoje jgyvendinama
politika, skirta skatinti tarptautin és prekybos
rink y konkurencinguma

Verslo jmoniy koncentracijos skirtumai dargtakg
ilgalaikiam tarptautias prekybos augimui. Vadinasi, gali
buti Zenklis tarptautias prekybos augimo temp
skirtumai tarp Salj regione. PavyzdZiui, vidutiniai
metiniai tarptautias prekybos augimo tempai nuo 1990
iki 2007 m. Europos Sajungoje buvo 4 %, o Sveiogij
-7 %.
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Siuolaikires technologias paZangos atygomis,
ekonomirés veiklos koncentragjj skirtingose rinkose
galima ity paskatinti, taikant sekaias priemones:

e Autoriai Braunerhjelm ir Thulin (2005) teigia,
kad ekonomia ir fiskalineé politika jtakoja
jmoniy buveires vietos pasirinkimo rezultatus.
Fiskalie  politika, pasizyminti  dideliais
mokegiais, turi neigiam poveik imores vietos
pasirinkimui. Tuo tarpu iSlaidos Svietimui, kaip
nustatyta autog, gali stipriai padidinti buveits
steigimo Salyje tikimyb. Net vietos atvirumas
prekybai turi teigiam poveil, kuris juntamas
beveik visose, iSskyrus labiausiai nutolusiose,
rinkose. Be tojrodyta, kad tarptautigi jmoniy
vietos pasirinkim stipriai jtakoja rinkos dydis ir
kapitalo gausa joje.

e Kalbédami apie transporto investicijas, autoriai
Gradham et al. (2009) teigia, kad transporto
investicijos, skirtos pram@s arba vieto#s
infrastrukarai pagerinti, gali padidinti
ekonomires veiklos koncentracij regione, nes
tokiy investiciy déka padidja  rinkos
pasiekiamumas. Kita vertus, siekiant pagerinti
tarptautits prekybos gygas jimorems, hitinas
kaimyniniy Saliy politikos koordinavimas Siuo
aspektu tariantisall bendy investicijy.

e Autoriai Giovannetti et al. (2003), nagén
nauy rySiy technologij poveij ekonomirs
veiklos koncentracijai teritorijoje, nustat kad

ir tai gali paskatinti ekonomés veiklos
koncentraci.

Kalbedami apie aglomeracijos povgiRramonei
bei nagrigdami pramoss jmoniy vietos
pasirinkimo klausimus, autoriai Smith ir Florida
(1994) remdamiesi naujosios ekonoasn
geografijos (NEG) modeliu (patHiartiu saveika
tarp transporto iSlaid ir masto ekonomijos),
teigia, kad tai p#&ai tiekimo grandinei
priklausantys dalyviai buveds viep linke
pasirinkti toje paioje valstyleje. Minéti autoriai
atkreipia @meg | tai, kad 200 Japonijos
automobiliy detaly tiekéjy 1980-aisiaisjsteig
gamyklas Jungtisee Valstijose Salia Japonijos
automobiliy surinkimo gamykl buvimo viet).
Sie tyrimo rezultatai yra statistiSkai reik3mingi i
parodo, kad Salys n&m tuty sutarti @l bendros
politikos, kuri ity nukreipta j skirtingos
ekonomires veiklos koncentracijosjvairiuose
Europos $jungos regionuose didinign

Autoriai Baldwin ir Krugman (2000) teigia, kad
i5 esngs, periferijoje esatios Salys nais gaéty
imorems padilyti mazus mokesSus, bet kadangi
jmoniy  buvimas regiono  ekonominiame
branduolyje teikia papildom privalumy, net ir
nuliniai mokesiy tarifai periferijoje gali netuéti
jtakosjmoniy buveires vietos pasirinkimui.

Reaguojantj naujus is8kius, reikalinga adekvati ir
nuosekliai jgyvendinama Lietuvos ir kit Europos

naujosios rygj technologijos, gali padidinti arba Sajungos valstybj politika, kuriai yra keliamas
sumazinti aglomeracjj — tai priklauso nuo uzdavinys - skatinti tarptautis prekybos rini
konkretaus sektoriaus, pavyzdziui, skaitmenini konkurencingurg, taip sudarant atygas tarptautinei
prekiy prekyboje naujos technologijos maZinaprekybai ir skmingaiakio plétrai.

prekiy gabenimo iSlaidas beveik iki nulio; toki
technologij; déka padidja rinkos pasiekiamumas

jmores, kurios veikia didesise geografiese rinkose,

ISvados

dazniausiai turi aukStegproduktyvumo lyg nei yra j

pramorés Sakos vidurkis.

Per pastaruosius desSimténgs, tarptautias prekybos Be to, galima pamiti, kad grynoji nauda pasiekta
teorijoje vis labiau pabziama gnaud; svarba — ji  ekonomirs veiklos koncentracijos vietose turi skirting
1\/_ard|nama Ifa_|p.s.varbus ve|ksr_1ys prgkypo_s.srautamﬁove”q tarptauting jmoniy motinintms imoréms  ir
Kita vertus, jsipléeté .sa(r}aucy, kurios g_a.l! tuéti 1tako_s dukterirems jmon:ms bei pramos Sakosimon:ms:
prekybos srautamsjvairow. Tarptautigje prekyboje ieigiamy povei turi jmorems, priklausatioms
dalyvaujagiy jmoniy iSlaidos skiriasi @ produkli  guprendusioms ir begstartioms pramoas Sakoms;
ivairows ir sk|rt|r_ru Salyse, kurlos_e _tosmons-s Y& neigiamy — jmonems, daZniausiai  priklaussipms
isteigtos. Tod siekdamos sumazinti transportawmojaunomS pramass Sakoms.
kasStusjmores buveirs veit, perkeligj didesr rinka. Regiono mastu ekonomiis veiklos koncentracija

Literatiroje ~ yra pristatomi jvairass ~modeliai,  jgjieka stabili, jeigu yra tam tikri geografiniaripalumai
naudOJaml paalsk|n_t| ag_Iomeracuog ¢gps ;talq.v _ (pavyzdZiui, geografin rinka gerai apsipinusi
Pastaruoju metu vis labiau stengiamasi paaiSkingamiiniais istekliais, ar turi tiesiogirprieiga prie jiros
aglomeracijos jtaks naudojant evoliucinius modelius, uosty), tatiau koncentracija gali atsirasti ir naujose

teorijas, koncepcijas ir metodikas. Siekdami PEOr \jietose, kuriose toki geografini privalum; ankgiau
aglomeracijos ggos jtaks, ekonomistaij ekonominius  apvo.

modelius pragjo jtraukii ir pramoes raidos gyvavimo Todél Lietuvoje ekonomins veiklos koncentracij

ciklo dedamjy. Jie atskleid, kad, jeigu geografinrinka  gajima Inty padidinti gerinant teritorijos pasiekam

yra siejamas sujmoni, kurios iSgyvena prames nyestuojantj transporto infrastrukita, toliau diegiant

gyvavimo ciklo pabaig vieta, tai @l aglomeracijos, nayjausias rysi technologijas, taikant kitas priemones,

tikétina bus ir blogesni gijmoniy veiklos rezultatai. skatinawias, kad tai p&ai tiekimo grandinei
Literatiros ~ analiz paro@, kad didZiausiu prikjausantys dalyviaiimones steigt %alia gamintaj,

produktyvumu pasizymifios jmones koncentruojasi buveirés viey, pasirinkusi Lietuvoje.

regiony ekonominiuose  branduoliuose  (dieks

geografirese rinkose), 0 maziausio produktyvugneores

— periferijoje  (mazose geograése rinkose). Tod
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researches stands for the tendency
interpretation through international trade and tppuiput
linkages between firms. Another direction turnghe effect of
the internal market, as an agglomeration, inteonali trade
costs, and increasing returns to scale relationsimplyzes.
Third direction focuses on the compatibility ofimig income
and transportation costs and its effect to econoadtivity
concentration. However, not all insights were bagednodels

manufacturing.that allow to analyze the overall balance betwegiaining the

placement of companies in the region. Crucial is éitdureate
P. Krugman's contribution, which directly affectethe
international trade and geography field studies.

The aim of the study — after the systematic anabfzecientific
works dedicated to economic activity concentratiopic to
provide proposals, which focuses on internatioreade volume
development. The survey is conducted on the baSithe

automotive-relatedcnowledge accumulated in the scientific literat(tiee research

is literature-driven). Systemic analysis methods)egalisation,
concretizing, and comparison are used in the stuthe
systematic analyse is used in the paper seekingegearch

World Bank (2009)World development report 2009: reshaping international trade as the complex object and teekbp

economic geographyrhe World Bank, Washington.

THE INFLUENCE OF AGGLOMERATION AND
DISPERSION FORCES FOR THE DISTRIBUTION
OF INTERNATIONAL TRADE MARKETS

Summary

Among Lithuanian authors, international trade isemched as
import and export activity mainly. Export and impois
researched by Rakauskéen(2006); export and import
regulatory measures are examined by Bernato(8@09); the
commercial architecture of international trade, th&in
Lithuania export partners are analysed by Gitiesiand others
(2005); Lithuanian exports structure and dynamicpresented
by Purlys (2006); and the changes of export voluraes
investigated by Jakutis and others (2005). Howewube
attention to economic activity concentration (aggoation) is
not very among Lithuanian researchers. On the dihad, the
authors in world's scientific literature investigdhe topic from
different directions.

International trade and the placement of economivity are
common topics in economic researches. One directbn

solutions used for the promotion of internatiomatle volumes.

In this paper agglomeration issues are analyzedthiee
different ways. First, the analysis of the induslif¢ cycle
stages in the content of the agglomeration effectelivered.
Second, in the article models, used for the armlysi
agglomeration force, are presented. According eefgzs in
literature models are grouped into five main catego models
dedicated for assortment diversity, market sizstagice to the
concentration regions (‘major markets'); industrgs uand
downs, and other factors (variables). AccordingKPrugman

New Economic Geography (NEG) models present that

companies achieve better results, increase refunvestments
due to agglomeration force. Other economists arha¢ the
results have to be linked with the time line, egdbc with

industry life cycle and its stages. Such authoesex®lutionary
models, which include industrial development lifele

component seeking to explain agglomeration. Thtind, paper
concludes with suggestions promoting the increade
international trade volume.

KEYWORDS: international trade, enterprise, industegion,
market.
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